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action positive,
inspiration & respect


Artfriendly est un label artistique qui propose des éditions d'art à un prix juste. 


Un label artistique
Le mode de fonctionnement, les méthodes, le modèle s'inspirent des labels de musique. Les supports sont toujours identiques, toujours carrés. Le catalogue évolue toute l’année autour de collections qui reflètent l'état d’esprit du label.


"Nous ne sommes ni galeristes, ni agents. Nous faisons de très belles éditions. L’idée est de rendre l’art accessible au plus grand nombre et de toucher le public dans des endroits où il ne s’y attend pas forcément. Nous ne présentons que quelques extraits du travail de chaque artiste de manière à éveiller un intérêt, une affinité et peut-être de donner envie à chacun d’en découvrir plus par soi-même", déclare Pierre Fuzio, initiateur du projet. 

Une démarche citoyenne

L'objectif affirmé du label est d'inspirer le public avec le travail des artistes et d'inspirer les acteurs du marché avec des pratiques responsables. Ce qui singularise Artfriendly parmi toutes les initiatives qui fleurissent en ce moment, c'est une démarche résolument citoyenne. 

Une attention toute particulière a été portée au choix des procédés, des matériaux et des emballages utilisés et ce, de manière à garantir la qualité et la durabilité des supports, tout en étant le plus respectueux possible de l’environnement. Le prix des œuvres est juste. Il garantit une rémunération équitable aux artistes ainsi qu’à toutes les personnes qui interviennent dans l’activité du label. Il reflète une production responsable qui internalise les coûts sociaux et environnementaux de la production. 
1 œuvre + 1 arbre
Lorsque vous achetez une œuvre, vous achetez également un arbre. Il sera planté par Tree-Nation dans le cadre d'un Programme des Nations-Unies pour l'Environnement (UNEP). L'objectif est d’en planter plus de 10.000 en 3 ans.
Pour y arriver, Artfriendly a développé une large palette de propositions qui vont permettre au public de poser des actes de consommation responsables et à une vaste gamme de partenaires (boutiques de musée, librairies, concept-stores, larges réseaux de distribution) d'expérimenter un modèle économique plus humain, plus soutenable.

